SO S

e

e

g s

5
%

i

...._.._.._.. PR

(L
..._._.._.....uu...
PEI




i - - i - - i - - i - - i - - i - - i - - i - - i - -
£ . ™ ¥ . ™ ¥ . it ¥ . ™ ¥ . e = 3 it ¥ . ™ ¥ . e = 3
i ¥ i i 5 i ¥ I i 5 i ¥ I i 5 i ¥ I i 5 i ¥ I i 5 i ¥ I i 5 i ¥ i i 3 i ¥ I i 5 i ¥ I i 5
] (Ul = ) " wl = u] n ul = u] " (Ul = ) " wl = n ] n ul = ] " (Ul = ) " (ol = n ] " ul =
i = 5 St I n i = 5 Sty I " i = 5 e : n i = 5 St I n i = 5 Sty I " i = = e : n i = 5 "ty I n i = 5 S I n i = = St
i, =, B i, . E i, =, B i, =, B i, . E i, =, B i, =, B i, . B i, =,
1 2 1 g b A 1 g i e 1 ' ] 1 g b A 1 g i 1 ' o] 1 g b A 1 g i
' ' 1 i ' 1 i ' ' i ' 1 i ' 1 i ' ' i ' 1 i ' 1 i
- 1 y 1 g . i | y | i . i | y T i . i -] y 1 g - i | y ] i . i | w1 iy . i -] y 1 g - i ] y 1 g . i |
# # rt S ' & “ - . rt S ' & g - # rt S ' e “ - # rt SO ' & “ - . rt = R ' & g - # rt S ' e “ - # rt =R ' & “ - . rt = R ' & “
L . [ L i e [ - 1 3 L i i [ - 1 3 L i i [ - 1 i L i e [ - 1 3 L i i [ - 1 3 " | i [ - 1 i L i i [ - 1 3 L i il [ -
¥ * . > % P LS i . > % i i . E v ¥ i E 1 L i . % i i . L i > % P L LS i . x % P
| [} | 5 | [} ¥ X | r L ! s, | - i ¥ X | r L ! s, ¥ | X " = ¥ r L ! 5, [} ¥ 5 ' X ! 5 i ¥ X | r L ! s,
1 . & 1 . & 1 = . & 1 . v ! B 1 . . - . & 1
- - . L . 5 . . - . L . = L 5 . . . . =, ! . - . L . 5
L a a 1 L L a
' ' ' ' ' % L E | rf r| J 4 rf % L E b a r]
] ' ] 1 ' e, ' 1 e,
¥t g =X - 5 CELLE 5 ¥ 5 5 SR 5
i - i - i - 5 i 3" i - 5 i - 5 i - 5 i - 5 i -
£ £ £ s = . wit = . s = 3 s = . it = . s =
3 i ] I 3] i o] [} & i ] =" [} | ! 5 b i ¥ ] = [} | ! 3] b i ¥ o] =" [} | ! 23 - i ¥ ] =" [} | ! 3 b i ¥ ] = I | 1 3] b i ¥ o =" [} | ! 23 - i ] [}
i i i 5 e " . i - 5 iy . . i . 5 i . . i . % e " . i - 5 i . . i . 5 i . . i
=, . =, E i =, E i . E i =, E i =, E i . =,
5

. ' ] i s b e L i
N - . '\-. . . - i . -
L Y F
"
n, - - - ¥
e Woeg™ - "
¥ : T r|- - = . i T =1
k H -\-.llﬁﬂ > ::' n 1 oy | 1
* . - g P T v .
A Mo T -, i x 5 i
' ey
. - y . » . L - »

. troangondpesgn - la experfe ncia del usuario.
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EL BRANDING ES EL PROCESO DE CREACION DE UNA MARCA. SE “REFIEREA

""-'INZ--'-'--"TODAS LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING UTILIZADAS PARA CONSTRUIR

___.LA IDENTIDAD DE UNA EMPRESA L

0 INVESTIGAR = . PLANEAR . . . CREAR .






' SOCIAL MEDIA PERMITE CREAR VINCULOS Y RELACIONES ENTRE MUCHOS '

USUARIOS QUE POSEEN LAS MISMAS MOTIVACIONES Y OBJETIVOS G

0 UNESTIGAR S TREMR . cawAR
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) ESTRATEGIA Y CONCEPTO CREATIVO.

 ES UNA SERIE DE ACCIONES BIEN PLANIFICADAS CUYO PROPOSITO ES
~ LOGRAR OBJETIVOS A TRAVES DE METODOS, TECNICAS Y ENFOQUES DE
~ COMUNICACION.CON BASE EN ESTOS OBJETIVOS ES QUE PODEMOS?
- DETERMINAR COMO| ENFRENTAR LA SOLUCION DE LOS PROBLEMAS.
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e Ux (USER EXPERIENCE) HACE REFERENCIA ALA FORMA EN LA QUE LOS USUARIOS INTERAC‘TUAN CON UN PRDDUCTO oj_ o

chE _'_'.SERVICID ES DECIR tUMO Y PARA QUE UN USUARID UTILIZA UN OBJETU 0 INTERACTUA CUN UNA WEB 0 APP

S DISEND uu a USER INTERFACE SE CENTRA EN LA PARTE V’ISUAL ES DECIR 51 ux SE ENCARGA DE QUE UN Pnonucmﬁ o

S .'.'-_SEA UTIL PARA LOS USUARIOS, Ul LO HACE ATRACTIVO Y VISUAL.
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